Wydzial Humanistyczny
Kierunek: Studia Podyplomowe DYPLOMACJA SAMORZADOWA
Typ: studia podyplomowe

Informacje o kierunku
Szczegélowych informacji na temat studiow udziela:

1. mgr Kamila Szatkowska
email: polityka@ukw.edu.pl
tel. 0 52 32-59-230
ul. Ksigcia Jozefa Poniatowskiego 12, pok. 105
85-671 Bydgoszcz
2. dr Bierzynska-Sudot Magdalena
tel. 663486127
Organizatorem Studiow Podyplomowych Dyplomacja samorzagdowa jest Instytut
Nauk Politycznych, Wydzial Humanistyczny Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w
Bydgoszczy.
Kierownikiem studiow jest dr Magdalena Bierzynska-Sudot.

Terminy:

Rekrutacja do 15 pazdziernika 2016 roku
Czas trwania

2 semestry

Liczba shluchaczy

30

Koszt uczestnictwa

1900 zt za semestr

Oplate mozna uisci¢ jednorazowo lub w czterech ratach zgodnie z obowigzujacym na uczelni
harmonogramem optat czesnego

Aby podja¢ studia podyplomowe nalezy zlozy¢ nast¢pujace dokumenty:

odpis dyplomu ukonczenia studiéw I stopnia lub II stopnia
1 zdjecie

kwestionariusz osobowy

podanie o przyjecie na studia

ksero dowodu osobistego


mailto:polityka@ukw.edu.pl

Miejsce skladania dokumentow

Instytut Nauk Politycznych

ul. Ksiecia Jozefa Poniatowskiego 12
85 - 671 Bydgoszcz

mgr Kamila Szatkowska

pok. 105

tel. 052 32 — 59 — 230

email polityka@ukw.edu.pl



mailto:polityka@ukw.edu.pl

Cele i zadania

Dyplomacja samorzadowa to umiejetnos¢ promocji jednostek samorzadu
terytorialnego (JST), firm, instytucji, Wojska, Policji, Strazy Pozarnych, szkot, uczelni, gmin
i regiondw, zarbwno w Polsce, jak i za granicg, przy wsparciu sieci polskich placoéwek,
dyplomatycznych 1 konsularnych, srodowisk polonijnych oraz wykorzystaniu ptaszczyzny
Internetu.

Dyplomacja samorzadowa staje si¢ innowacyjng forma i narzedziem promocji
Jednostek Samorzadu Terytorialnego, instytucji, firm, bankow oraz wielu innych podmiotow.
Absolwenci, obok uniwersyteckiego dyplomu ukonczenia studiow podyplomowych, zdobeda
kompetencje EKSPERTA, MODERATORA, KOORDYNATORA DYPLOMACII
SAMORZADOWE]J.

Studia kierowane sa do pracownikéw JST, instytucji, szkoét, firm, urzedéw, bankow
oraz innych podmiotéw, ktorzy pragnag podnie$s¢ swoje kwalifikacje w zakresie promocji
swojego urzedu, firmy, rozwija¢ i doskonali¢ umiejetnosci reprezentowania jednostki,
nawigzywania 1 utrzymania kontaktow ze S$rodowiskami gospodarczymi, politycznymi,
kulturalnymi, naukowymi, polonijnymi, mediami oraz tworzenia wizerunku i prestizu firmy
w kraju i za granicg. Zakres tematyczny proponowanych studiow podyplomowych obejmuje
m.in. problematyke dotyczaca prawa 1 marketingu w handlu zagranicznym,
mig¢dzynarodowych stosunkéw gospodarczych 1 finanséw, negocjacji w biznesie
miedzynarodowym, protokotu dyplomatycznego 1 etykiety.

Wiedza 1 umiejetnosci zdobyte podczas studiow spoteguja efektywnos$¢ dziatan
migdzynarodowych samorzadow, firm, instytucji.

Pracy dyplomowe przygotowane przez stuchaczy zawiera¢ b¢da wypracowane przez
autorow - przedstawicieli poszczegdlnych Jednostek Samorzadu Terytorialnego, firm,
instytucji, szkot, bankéw precyzyjnie plany przedsigwzieé¢, stanowigcych istote dyplomacji
samorzadowe;.

Proces realizacji projektow autorskich bedzie objety badaniami pracownikow
naukowych UKW, a wyniki badan zostang przedstawione podczas specjalnej konferencii,
stanowiacej okazj¢ do wymiany dobrych praktyk.

PROGRAM ZAWIERAC BEDZIE NASTEPUJACE TRESCI:
— dyplomacja samorzadowa narzedziem promocji JST, firmy, instytucji, uczelni,

regionu, Polski,



dyplomacja samorzadowa jako narzedzie promocji gospodarczej i kulturalnej gminy
oraz regionu,

wpltyw dyplomacji samorzagdowej na efektywno$¢ i rozwdj gospodarczy spotecznosci
lokalnych,

wspotpraca samorzadow z resortami oraz polskimi placowkami dyplomatycznymi
i konsularnymi,

internacjonalizacja gospodarki poprzez samorzady jako narzedzie,

decentralizacja promocji gospodarczej i kulturalnej — 75% inicjatyw promocyjnych
w samorzadach.

wpisywanie si¢ samorzagddéw w inicjatywy centralne,

rola dyplomacji samorzadowej i wplyw na wymiane do$wiadczen w zakresie
zarzadzania lokalnego oraz zdobywania nowych geograficznie kierunkow wspotpracy,
metody wspotpracy zagranicznej samorzadow,

kierunki geograficzne wspotpracy migdzynarodowej samorzadow,

strategiczne dziedziny wspotpracy — gospodarka, edukacja, wymiana mtodziezy,
kultura,

kierunki wspotpracy na przysztos¢, gtowne trendy:

a) rekomendacje dla samorzadow,

b) rekomendacje dla innych podmiotow,

dokumenty dotyczace migdzynarodowej aktywnosci wtadz lokalnych przyjete przez
Rade Europy,

zasady Europejskiej Karty Samorzadu Terytorialnego, uchwalonej przez Rade Europy
15 pazdziernika 1985 r. i ratyfikowanej przez Polske w 1993 r.,

kontakty zagraniczne jako jeden z podstawowych elementéw strategii rozwoju
lokalnego (zrédto dochodow),

wymiana mlodziezy, festiwale miast partnerskich, koncerty, sportowe rozgrywki
druzyn z partnerskich samorzadow — dominujgce przyktady wspotpracy samorzadow.
metody promocji wlasnych produktow regionalnych (samorzady juz wykonuja okoto
80% promoc;ji Polski za granicg),

w dobie Internetu i anonimowosci — znaczaca rola bezposrednich kontaktow oraz
poznania z autopsji,

dlaczego Marka Polska powinna sigga¢ do dorobku promocyjnego Polski lokalne;j

i regionalnej,



czynniki  ksztattujace efektywno$§¢ wspotpracy miedzynarodowej Jednostek
Samorzadu Terytorialnego i1 innych podmiotow,

determinanty doboru partnera w kontaktach zagranicznych,

zasady umiejscowienia dziatu wspdipracy zagranicznej w urzedach, jednostkach,
firmach,

rola samorzadéw w réznych relacjach migdzynarodowych:

a) spojnose,

b) koordynacja,

C) promocja,

d) sieci, zrzeszenia, zwigzki samorzgdowe,

e) lobbing,

kierunki rozwoju dyplomacji samorzadowe;j:

a) geograficzne,

b) tematyczne,

rekomendacje dla samorzadow, firm, instytucji,

rola Regionalnych Os$rodkow Debaty Migdzynarodowej — posrednik miedzy MSZ
a samorzadami, firmami,

wymiana dobrych praktyk,

rekomendacje dla innych podmiotéw,

marketing jako narzedzie realizacji przez gming funkcji informacyjno — promocyjnej.
Public Relations — skuteczny instrument budowy wizerunku jednostki terytorialnej,
Internet jako innowacyjne narzedzie realizacji funkcji marketingowej przez jednostki

samorzadu terytorialnego, firmy, jednostki.
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Ramowy program przedmiotowy

Negocjacje w biznesie miedzynarodowym

Protokdt dyplomatyczny, etykieta w administracji i biznesie

Nawigzywanie wspdtpracy gospodarczej i kulturalnej

Organizacja i zarzagdzanie w Jednostkach Samorzadu Terytorialnego, firmach, instytucjach
Public Relations JST

Jednostki Samorzadu Terytorialnego — w relacjach miedzynarodowych

Wspodtczesne problemy wspdtpracy miedzynarodowej — preferowane kierunki geograficzne
Dobre praktyki w rozwoju dyplomacji samorzadowej
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Marketing jako narzedzie informacyjno-promocyjne JST
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. Seminarium dyplomowe



